
การเขียนแบบถอดประสบการณการเรียนรู ดานศิลปวัฒนธรรม 

 

ประเด็นความรู : การบูรณาการดานการทํานุบํารุง ศิลปวัฒนธรรม ภูมปิญญา ระดับทองถิ่น 

 

1. ชื่อ-สกุล ผูเลาเรื่อง      อาจารยมุกดตรา ทองเวส        วิทยาลัยการออกแบบ 

 

2. ชื่อ-สกุล ผูบันทึก        อาจารยอุกฤษ จอมยิ้ม            วิทยาลยัการออกแบบ 

 

3. บทบาท หนาที่และความรับผิดชอบของผูเลาเรื่อง 

 อาจารยประจําสาขาออกแบบ วิทยาลัยการออกแบบ  รับผิดชอบสอนวิชาดานการออกแบบบรรจุ

ภัณฑ ออกแบบเรขศิลป และเทคนิคการนําเสนอผลงาน 

 

4.  เรื่องทีเ่ลา    

  การพัฒนาแบรนดและบรรจุภัณฑ ผลิตภัณฑพ้ืนบานและขาวเพ่ือชุมชน จ.อยุธยา (กลุมวิสาหกิจ

ชุมชน) 

 

5.  ความเปนมาของเรื่องที่เลา  

 ประวัติความเปนมาของวิสาหกิจชุมชนสิริมา หรือช่ือเต็มวิสาหกิจชุมชนผลิตภัณฑพ้ืนบานและขาว

เพ่ือสุขภาพน้ัน กอต้ังขึ้นจาก แนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงของพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวรัชกาลที่ 9  โดยการ

รวมกลุมของคนในชุมชนตําบลมหาราช ซึ่งมีวิถีชีวิตผูกพันกับอาชีพเกษตรกรรมและมีภูมิปญญาที่เกิดจากการ

ถายทอดจากรุนสูรุน ซึ่งถือเปนแหลงอูขาวอูนํ้าและจุดเดนของภูมิปญญาการจักสาน แสดงถึงวิถีความเปนอยูที่

สะทอนใหเห็นถึงความต้ังใจและรอยเรียงเรื่องราวของชีวิตความเปนอยูของคนในชุมชนกลุมเล็ก ๆ ที่มีแนวคิด

และความต้ังใจในการอนุรักษ ภูมิปญญาของบรรพบุรุษเหลาน้ันไมใหหายไปตามกาลเวลาพรอม ๆ กับการผลิต

ขาวเพ่ือสุขภาพเพ่ือใหคนในชุมชนไดบริโภคขาวที่ปลอดภัย รวมทั้งการจักสานผลิตภัณฑจากหวายไมไผนํา

ออกจําหนายทั้งในพ้ืนที่และการคิดคนยาสีฟนสมุนไพรจากขอยเปนสมุนไพรพ้ืนบานและหาไดงาย มีสรรพคุณ

มากมาย  ในปจจุบันวิสาหกิจชุมชนผลิตภัณฑพ้ืนบานและขาวเพ่ือสุขภาพไดนําผลิตภัณฑทั้งสองอยางน้ีมาเปน

สินคาหลักเพ่ือสรางรายไดใหแกชุมชน วิสาหกิจชุมชนผลิตภัณฑพ้ืนบานและขาวเพ่ือสุขภาพจดทะเบียนมา

ต้ังแตป 2557 มีสมาชิกเริ่มแรก 18 คน ปจจุบันมีสมาชิก 11 คน โดยมีคุณสิริมา นิวาศานนท เปนประธาน

วิสาหกิจชุมชน ที่ต้ังวิสาหกิจชุมชนคือบานของประธานวิสาหกิจชุมชนซึ่งใชเปนที่อยูอาศัยของครอบครัว 

จากขอมูลขางตนจะเห็นไดวาปจจุปนมีแบรนดและผลิตภัณฑที่ชุมชนไดทําอยูน้ัน มีการแขงขันสูง แบ

รนดและผลิตภัณฑใหม ๆ เกิดขึ้นจํานวนมากเพ่ือรองรับความตองการของกลุมเปาหมาย ซึ่งทําใหมีการแขงขัน

สูงตามมา ผูวิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาและวิจัย เพ่ือใหทราบถึงกระบวนการคิดและตัดสินใจซื้อสินคาของ



กลุมผูบริโภคที่กวางขึ้น ทั้งน้ีที่ผานมายังไมมีหลักเกณฑมารตรฐานที่นํามาใชในการออกแบบเรขศิลปสําหรับ

วิสาหกิจชุมชนดังกลาว หากมีการออกแบบเรขศิลปในเชิงทัศนะ (Visual Communication) ที่ดี ที่สามารถ

สื่อสารความรูความเขาใจ ที่มีความชัดเจน หรือมีลักษณะดึงดูดความสนใจเมื่อไดพบเห็นแลวเกิดความ

ประทับใจ และสามารถจดจําได จะสามารถพลักดันธุรกิจใหเติบโต ประสบความสําเร็จไดมากขึ้น 

 

6. วิธีการ/ขั้นตอน หรือกระบวนการที่ทําใหงานนั้นประสบความสําเร็จ เทคนิคหรือกลยุทธที่ใช  ผูมีสวน

รวม อุปสรรคหรือปญหาในการทํางาน และแนวทางการแกไข 

1. ศึกษาขอมูลเบ้ืองตนรวบรวามวรรณและวิจัยที่เกี่ยของ  

2. เพ่ือนํามาอางอิงปญหาการวิจัยและกําหนดกรอบปญหาใหชัดเจน 

3. ศึกษาขอมูลและทฤษฎีเกี่ยวกับขอมูลหลักการออกแบบ  

4. นําขอมูลมาสรางชุดแบบสอบถาม ออกแบบเครื่องมือวิจัย เพ่ือใหเปนไปตามวัตถุประสงคที่ต้ังไว 

5. เก็บขอมูลประเภทบุคคล สรางชุดแบบสอบถามสําหรับกลุมเปาหมาย และสรางชุดแบบสอบถามสําหรับผูที่

เกี่ยวของ  

6. สรุปขอมูลทั้งหมดที่ผานการคัดเลือก มาสรางชุดแบบสอบถาม เพ่ือถามผูเช่ียวชาญดานตางๆ เพ่ือคัดเลือก

องคประกอบที่เหมาะสมที่สุด  

7. ทําการทดสอบแนวทางการยอมสีกระจูด และขนาดในการขึ้นโครงรางงานออกแบบ 

8. วิเคราะหแนวทางการออกแบบ เพ่ือนําผลที่ไดมาดําเนินการออกแบบ Design Brief และดําเนินการ

ออกแบบ  

9. ทดสอบผลการออกแบบแกกลุมเปาหมาย และประเมินผล สรุปผล  

10. เผยแพรงานวิจัย และเขียนขอเสนอแนะเพ่ือเปนแนวทางในการนําวิจัยน้ีไปประยุกตใชงาน เปนประโยชน

สําหรับนักออกแบบทานอ่ืนตอไป 

 

วัตถุประสงค 

1. เพ่ือกระจายสินคาสูกลุมเปาหมายใหม  

2. ตองการแสดงภาพลักษณของชุมชนใหเกิดอัตลักษณที่ชัดเจน  

3. เกิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจในชุมชนอยางถูกทิศทาง  

4. มีการผลิตสินคาจากชุมชนอยางเปนรูปธรรมในรูปแบบการสรางสื่อเชิงสัญลักษณมีความโดดเดนและ

แตกตางจากผลิตภัณฑของคูแขงในทองตลาดทั่วไป 

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ 

1. ตัวแบบพฤติกรรมผูบริโภค (Consumer Behavior Model) 

2. ทฤษฎีการสรางตัวตนของแบรนด (Brand Archetype) 

3. ทฤษฎีสีโคบายาชิ (Kobayashi Color Image Scale) 



กรอบแนวคิด 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

7.ผลลพัธหรือความสาํเร็จทีเ่กิดขึ้น และสิง่ที่ผูเลาเรื่องไดเรียนรูจากประสบการณดังกลาว 

กลุมเปาหมาย 

นักทองเที่ยว อายุ 25-60 ป 

กลุมเปาหมายหลัก : จีน 

กลุมเปาหมายรอง : ไทย ,ตางชาติ 

 

พฤติกรรม บุคลิกภาพ ตัวตนของกลุมเปาหมาย 

มีความสนใจ เอกลักษณของไทย 

: ผลไมไทย ทุเรียน มะมวง มะพราว มังคุด 

: วีดอรุณนาชวรารม (วัดแจง) 

: รามเกียรต์ิ หนุมาน ยักษ พระราม 

: ทะเล 

: ชาง 

“ตัวแบบพฤติกรรมผูบริโภค (Consumer Behavior Model)” 

คอรเลอร (Kolter, 2000) 

 

 

การผลิตผลงาน 

การยอมส ี

การข้ึนรปูทรง

การออกแบบ 

Kobayashi 

ผลงานออกแบบ 

Brand 

การตอบสนอง 

ของผู 

บริโภค

(Stimulus) 

ความรูสึกนึกคิด

ของผูบรโิภค 

หรือกลองดํา

(Beaver’s 

Bl k) 

สิ่งกระตุนทางการ

ตลาดและสิ่ง

กระตุนอื่นๆ 

(Stimulus) 



เทียบเคียงสี KOBAYASHI 

1. สบายๆ Casual 

2. ธรรมชาติ Natural 

3. วัฒนธรรม Culture 

 

ออกแบบขนาดกระเปา 

เพ่ิมทางเลือก ใหเหมาะสมกับกลุมเปาหมาย จากการใชงาน ใหเลือกเพ่ิมเติม 3 ขนาด เพ่ือใหมีขนาดที่

หลากหลาย และเพ่ิมการตัดสินใจซื้อ 

ขนาดเล็ก : โทรศัพท เงิน กญุแจรถ บัตร หูฟง ลิปสติก 

ขนาดกลาง : กระเปาเงิน สมุดจด ปากกา สายชารท แทปเลท 

ขนาดใหญ : กระติกนํ้า กระเปาเครื่องสําอาง สมุดจด หมวก โนตบุค 

 

ทดลองการยอมกระจูด 

จากผลการทดลองนํากระจูดมายอมสีทั้งหมด 11 ย่ีหอ      ผลออกมาวาสีของย่ีหอ “มาคู” และ “ชาง

คู” ติดไดดีมากที่สุด 

 

งานเรขศิลป (ออกแบบ) 

1. ตราสัญลักษณ (Logo) 

2. ลวดลายแบบพิมพ (Pattern) 

3. ปายหอยกระเปา สติกเกอรยาสีฟน (Label) 

4. ใบปลิว (Handbill ,Poster) 

5. สื่อออนไลน สาํหรับนําเสนอ สื่อตางๆ 

6. ออกแบบและตกแตงบูธ หนาราน 

 

ผูวิจัยไดนําผลการวิจัยที่ได นํามาสรุปเปนตาราง และจัดทําการออกแบบตัวตนแบบใหผูที่สนใจ นําไปใช

งานทั้ง นักการตลาด นักออกแบบเรขศิลป หรือผูที่สนใจ สามารถนําแนวคิดไปตอยอดในทางผลงานสรางสรรค 

ไดนําไปใชอยางเขาใจงาย เพ่ือบรรลุตามจุดประสงคที่ต้ังไว ไดแก เพ่ือสรางสรรคสื่อโฆษณา และ เพ่ิมกลยุทธ

ในการออกแบบสําหรับกลุมเปาหมายนักทองเที่ยว อีกทั้งยังพบวากอใหเกิดการนําองคความรู มาประยุกตใช

สรางผลงาน กระบวนการออกแบบ และถูกใชงานอยางเชิงบวก สรางสิ่งเราใหสนใจ จําไดงาย แตกตาง รวมถึง

แสดงความเปนอัตลักษณไดอยางชัดเจนดวยรูปแบบตามที่จัดทําไว 


